Autobuso ir (arba) troleibuso vairuotojy
reklaminés kampanijos sukiirimo ir transliavimo
paslaugy pirkimo atviro konkurso budu salygy 1
priedas

AUTOBUSO IR (ARBA) TROLEIBUSO VAIRUOTOJU REKLAMINES
KAMPANIJOS SUKURIMAS IR TRANSLIAVIMAS
TECHNINE SPECIFIKACIJA

1. SAVOKOS IR SUTRUMPINIMAI

Perkantysis subjektas — UAB ,,Vilniaus viesasis transportas®.

Tiekeéjas - Gkio subjektas — fizinis asmuo, privatusis ar vieSasis juridinis asmuo, Kita organizacija ir
(ar) jy padalinys jskaitant Gikio subjektus, kuriy pajégumais remiamasi, Subtiekéjus, darbuotojus ir
kitus teisétais pagrindais Paslaugy teikimui pasitelktus asmenis.

Sutartis — Sutartis, sudaroma tarp Perkanciojo subjekto ir Tiekéjo dél Pirkimo objekto.

Techniné specifikacija arba TS — dokumentas, kuriame apibiidintas pirkimo objektas.
Reklaminés kampanijos tikslas — sukurti reklaming kampanija, nustatyti tiksling auditorijg ir tapti
jiems matomiems (esant poreikiui tiksliné grupé gali biti koreguojama), tikslingai naudoti biudzeta
ir per ménesj priklausomai nuo uzsakytos to ménesio paslaugos sulaukti: a) ne maziau nei 550 leads
uzsakant Web leads reklamg be kontaktinio klausimo arba b) ne maZziau nei 275 Facebook leads
reklama su kontroliniu klausimu, arba c) ne maziau nei 220 Web leads reklama su kontroliniu
klausimu (pasikartojantys lead‘ai j numatytg skaiciy nejskaic¢iuojami), d) Google reklamos per
ménes;j transliacija ne maziau 10000 (vnt.).

2. PIRKIMO OBJEKTAS

1.1. Autobuso ir (arba) troleibuso vairuotojy reklaminés kampanijos sukirimas ir transliavimas
(toliau— Paslaugos);

1.2.Pirkimo objektas j dalis neskaidomas.

1.3.Paslaugy teikimo vieta Zolyno g. 15, LT-10209, Vilnius.

3. PASLAUGU APIMTYS

3.1. Perkamas Paslaugy preliminarus kiekis:

3.1.1. Web leads (be kontrolinio klausimo):

Preliminarus leady kiekis per 1 mén. — 550 vnt.

Preliminarus leady kiekis per 19 mén. — 10450 vnt.

3.1.2. Facebook leads su kontroliniu klausimu (dél reikalingos kategorijos kandidatui):
Preliminarus leady kiekis per 1 mén. — 275 vnt.

Preliminarus leady kiekis per 19 mén. — 5225 vnt.

3.1.3. Web leads (Su kontroliniu klausimu):

Preliminarus leady kiekis per 1 mén. — 220 vnt.

Preliminarus leady kiekis per 19 mén. — 4180 vnt.

3.1.4. Google advertising paslauga

Preliminarus reklamos parodymas per mén. 10000 vnt.

Preliminarus parodymy kiekis per 19 mén. — 190000 vnt.

3.2. Perkantysis subjektas nejsipareigoja nupirkti viso nurodyto kiekio paslaugy, nurodyty 3.1 punkte.
3.3. Esant poreikiui Perkantysis subjektas gali padidinti ar sumazinti Techninéje specifikacijoje
nurodyta preliminary paslaugy kiekj, nevirSydamas Sutartyje nustatytos maksimalios kainos.

3.4. Tiekéjas visas galimas iSlaidas jskaiCiuoja j paslaugy kaing. Sitlomoje kainoje turi biti
iskaiciuotos visos Tiekéjo iSlaidos ir mokétini mokesciai, biitini tinkamam Sutarties jvykdymui

3.5. Tiekéjas prisiima visg rizika dél ne nuo Perkanciojo subjekto priklausanciy aplinkybiy, dél kuriy
padidés su Sutarties vykdymu susijusios Tiekéjo iSlaidos ir Sutarties vykdymas taps sudétingesnis
(Tiekéjui padidés jsipareigojimy vykdymo kaina). Paslaugy kaina ir (ar) jkainiai jokiais atvejais nebus
didinami, i$skyrus Sutartyje nustatytus kainos ir (ar) jkainiy perziiiros procediiros atvejus (jei




numatyta).
3.6. Pirkimo objekto apraSymas/reikalavimai:

3.6.1. ,Youtube Ads", ,,Google Ads", ,,.Gmail Gsp“, ,Facebook Advertising* reklaminés
kampanijos (skelbimy, raktazodziy, strategijos suderinimai) (toliau — Kampanija) Perkancio
subjekto tinklalapiui — vilniausviesasistransportas.lt, suklirimas (toliau — Tinklalapis) ir reklaminés
kampanijos transliavimas (administravimas, koregavimas, optimizavimo priezilira, naSumo
didinimo optimizacija, ataskaitos teikimas, konsultavimas) (toliau — Paslaugos);

3.6.2. Jsigaliojus SutarCiai, Perkantysis subjektas el. paStu pateikia Tiekéjui visg reikiama
informacija Kampanijos sukiirimui ir visg Sutarties vykdymo laikotarpj; bendradarbiauja dél
Paslaugy teikimo;

3.6.3. Perkantysis subjektas, ne ilgiau nei per 20 d. d. nuo Sutarties jsigaliojimo dienos, sukuria
ir suderina Kampanijg su Tiekéju;

3.6.4. Paslaugy teikimas prasideda ir terminas pradedamas skaiciuoti tg pacig darbo diena, kali
Tiekéjas el. pastu iki 16:00 val. patvirtina, kad Uzsakymg gavo. Tuo atveju, kai Tiekéjas el. pastu
nepatvirtina Uzsakymo gavimo arba Uzsakyma patvirtina po 16:00 val. laikoma, kad Paslaugy
teikimas prasideda ir terminas pradedamas skaiiuoti sekancig darbo dieng nuo Perkanciojo
subjekto Uzsakymo pateikimo dienos;

3.6.5. Kampanijos sukiirimas yra nemokamas. Perkantysis subjektas moka uz potencialiy kandidaty
paspaudimus.

3.6.6.Kampanijos sukiirimas:

3.6.6.1. Strategijos sukiirimas - Tiekéjas iSanalizuoja Perkancio subjekto veiklos sritj, atlicka
dabartiniy reklaminiy kampanijy audita, konkurencingumg ir pateikia Perkancéiajam subjektui
pasitilymus, jzvalgas.

3.6.6.2. Reklaminiy zodziy sudarymas — Tiekéjas sudaro saraSus su potencialiais raktiniais zodziais,
susijusiais su Perkanciojo subjekto veikla. Perkanciojo subjekto pasirinktus raktazodzius Tiekéjas
suskirsto | grupes ir pateikia Perkanciajam subjektui derinti.

3.6.6.3. Reklaminiy skelbimy kiirimas - Tiekéjas kiekvienai suderintai raktazodziy grupei sukuria
po 2-4 skirtingus reklaminius skelbimus.

3.6.6.4. Auditorijos pasirinkimas - Tiekéjas atsizvelgdamas | Perkanciojo subjekto pateiktus
pasitilymus/pastabas iesko ir nustato tiksling auditorijg (Lietuvos Respublikoje ir pagal Perkanciojo
subjekto pateiktas uzsienio Salis). Perkantysis subjektas, Kampanijos metu, gali praSyti pakeisti
tiksling auditorija.

3.6.7. Po Kampanijos suderinimo su Perkanciuoju subjektu, Tiekéjas sekancig dieng pradeda
transliuoti Kampanijg.

3.6.8. Paleidus Kampanijg Tiekéjas:

3.6.8.1.Tiria reklaminius zodzius. Testuoja ir tobulina. Tiekéjas filtruoja raktazodzius, kurie yra
netinkami, ir pagal kuriuos reklama nebiity rodoma, maziau efektyvius raktazodzius keicia naujais
taip pat analizuoja konkurenty naudojamus raktinius zodzius, lygina paspaudziamumo procenta,
fiksuoja, kiek Kampanijos metu buvo pritraukta naujy klienty ir jvertina, kaip gerai raktiniai ZodZiai
veikia, atsizvelgiant 1 naudotojy elgseng, lankytojy skaiCiy, Salina neigiamus komentarus /
atsiliepimus. Analizés metu Tiekéjas suranda ir atrenka tinkamiausius raktazodzius, kuriuos naudoja
Perkanciojo subjekto potencialiis kandidatai;

3.6.8.2. Tiekéjas reguliariai perzvelgia esamas auditorijas, jas segmentuoja bei papildomai testuoja;
3.6.8.3. Atsizvelgdamas j Perkanciojo subjekto pateiktus duomenis, Tiekéjas uztikrina, jog biity
iSvengta pasikartojanciy kontakty;

3.6.8.4. Kampanijos analizé ir analizés pateikimas - Tiekéjas pateikia Perkanciajam subjektui visus
svarbiausius Kampanijos nasumo duomenis, rekomendacijos bei patarimus jvairiais klausimais
susijusiais su Kampanija.

3.6.9. Kampanijos transliavimo laiku, kiekviena ménesj, ne véliau kaip per 3 (tris) darbo dienas
Perkanciajam subjektui el. pastu pateikia iSsamig ataskaita, nurodant, kokios Paslaugos buvo
suteiktos, iSskiriant konkrecias Paslaugy sudétines dalis bei pateikiant papildoma su Paslaugy
teikimu susijusig informacijg apie Kampanijos rezultatus.

3.6.10. Pastebéjus Paslaugy trikumus arba paaiSkéjus, kad Paslaugos suteiktos netinkamai,



Perkantysis subjektas gali pareiksti pretenzijas Tiekéjui dél Paslaugy atlikimo kokybés. Tiekéjas,
ne véliau nei per 2 (dvi) darbo dienas nuo Perkanciojo subjekto el. paStu pranesimo (iSsiuntimo
dienos nejskaiciuojant) apie pastebétus triikumus privalo savo léSomis pasSalinti nurodytus trikumus
ar netikslumus.

3.6.11. Tiekéjas, nedelsdamas rastu informuoja Perkantjjj subjektg apie bet kurias aplinkybés,
kurios trukdo ar gali sutrukdyti tinkamai ir laiku suteikti Paslaugas.

4. PASLAUGU TEIKIMO TERMINAS

4.1.Paslaugos teikimo laikotarpis 19 (devyniolika) ménesiy nuo sutarties jsigaliojimo dienos arba
kai Perkanciojo subjekto uzsakyty Paslaugy bendra verté pasiekia maksimalig sutarties verte be
PVM, kurios Perkantysis subjektas, vykdydamas sutartj, negalés virSyti, priklausomai nuo to, kuri
salyga atsiranda anksciau. Paskutinis uzsakymas turi biiti pateiktas jvertinus maksimalius terminus
uzsakomai Paslaugai suteikti.

5. KITI REIKALAVIMAI

5.1. Teikdamas Paslaugas, Tiekéjas privalo vadovautis Lietuvos Respublikos galiojanciais teisés
aktais, reglamentuojanciais reklamos ir rinkodaros paslaugy teikima.

5.2. Perkamas aplinkosauginis ir aplinkai palankus produktas, kuris patenka ] orientacinj
aplinkosauginiy ir aplinkai palankiy prekiy bei paslaugy sarasa pagal 2015 m. lapkri¢io 24 d.
Komisijos jgyvendinimo reglamentg (ES) 2015/2174 dél orientacinio aplinkosauginiy ir aplinkai
palankiy prekiy bei paslaugy rinkinio, Europos aplinkos ekonominéms saskaitoms skirty duomeny
perdavimo formato ir kokybés ataskaity teikimo salygy, struktiiros ir periodiSkumo pagal Europos
Parlamento ir Tarybos reglamentg (ES) Nr. 691/2011 dé¢l Europos aplinkos ekonominiy saskaity.
5.3.Tiekéjas jsipareigoja tvarkyti visus asmens duomenis pagal ES 2016 m. balandzio 27 d. Europos
Parlamento ir Tarybos direktyva Nr. 2016/679 dél fiziniy asmeny apsaugos ir dél laisvo tokiy
duomeny judéjimo, Kkuria panaikinama Direktyva 95/46/EB (Bendrasis duomeny apsaugos
reglamentas (BDAR)) bei kitas asmens duomeny tvarkymo taisykles.

5.4. Vykdant sutartj visa gauta ar suzinota informacija bei tyrimo rezultatai yra iSimtiné Perkanciojo
subjekto nuosavybé. Tiekéjas privalo uztikrinti bet kokiy duomeny ar informacijos, gautos sutarties
vykdymo metu, sutarties vykdymo rezultate ar jai pasibaigus, konfidencialuma.

5.5.Vadovaujantis Lietuvos Respublikos aplinkos ministro 2011-06-28 jsakymu Nr. D-508 ,,Dél
aplinkos apsaugos kriterijy taikymo, vykdant Zaliuosius pirkimus, tvarkos apraso patvirtinimo*
patvirtinto Aplinkos apsaugos kriterijy taikymo, vykdant Zaliuosius pirkimus, tvarkos apraso
(aktuali redakcija) (toliau — Aprasas) 4.4.3. punktu, pirkimas laikomas zaliuoju: perkama tik
nematerialaus pobiidzio paslauga, nesusijusi su materialaus objekto sukarimu, kurios teikimo metu
néra numatomas reikSmingas neigiamas poveikis aplinkai, nesukuriamas tarSos Saltinis ir
negeneruojamos atliekos.




